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Flytthit
Bakgrunn

Utviklingen i Fjellregionen:
Lik mange andre distriktsregioner
– Utenfor dagpendlingsavstand til sterke vekstregioner
– Må klare oss sjøl
Befolkningsnedgang 
– Ugunstig alderssammensetning
– Negativt flytteregnskap
– Utviklingen vil være vedvarende
Næringsstruktur 
– Basert på primærnæring
– Lite av næringer i nasjonal eller internasjonal vekst
Viktig å sette i verk tiltak 
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Befolkningsutvikling 1980 - 2005
Kilde: SSB

Befolkningsutvikling i Fjellregionen 1980-2005
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Flytthit
Bakgrunn

Snu befolkningsutviklingen
– Netto tilflytting av barnefamilier fra før
– Ønsker flere barnefamilier til regionen

Teorien er at familier ser på følgende: 
– Arbeid – for to
– Oppvekstvilkår
– Bomiljø
– Kultur- og fritidstilbud

Kan hver av kommunene tilby dette? NEI.

Ta hele regionen i bruk – sammen kan vi tilby dette!
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Flytthit- Pendlingssatistikk – 2003-tall

Jobber/
Bor

Ren-
dalen

Tolga Tynset Alvdal Foll-
dal

Os   Røros Holt-
ålen

Trond
heim
region

Elverum
/
Hamar

Rendalen 695 2 63 9 1 1 7 18

Tolga 570 147 3 21 15 1 9 9

Tynset 15 51 2296 71 8 9 24 1 40 72

Alvdal 2 10 205 840 7 1 1 1 6 34

Folldal 1 50 30 668 2 10 31

Os 3 35 58 6 656 220 8 8

Røros 19 28 1 1 56 2522 31 118 10

Holtålen 2 5 9 5 198 693 94 2

Trond-
heimreg

2 14 4 30 14

Elverum/
Hamar

11 3 32 4 5 3 8 1
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Flytthit
Slik tenkte vi

Tilflytting, sammenliknes med reiseliv

Bygdene våre  - destinasjonen
Tilflyttere - markedet
Vertskap for tilflytting - turistverten

Småbarnsfamilier - målgruppa
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Flytthit
Første fase 2002 - 2004

INFRASTRUKTUR:

Etablerte en  
vertskapsfunksjon

Etablerte et nettsted 
med relevant 
informasjon til tilflyttere:
www.flytthit.no
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Flytthit
Andre fase 2004 - 2006

UT TIL MARKEDET:

Var forberedt: 
– Vertskapet - assistere 

tilflytting
– Nettstedet
– Samarbeid med 

næringslivet

Ønsket familier til 
Fjellregionen – hvordan?
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Flytthit
Første Klasse

Svaret var: Første Klasse-kampanjen
– Bygde på erfaringer fra Sverige
– Målgruppe: 5000 familier i Oslo-området der eldste barn 

skal begynne på skola høsten 2006
– Målrettet kampanje - kjører fram det som er positivt 
– Voldsom respons,mediestrategi som virket
– Møte på Oslo Plaza
– 200 familier er interessert

• Kommunene følger opp
• 25 har kommet 
• 16 er undervegs
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Flytthit
Fase 2 – arbeid mot markedet

Assisterer tilflytting: 
– Hjelper arbeidsgivere som rekrutterer

• nettsidene
• brev til alle arbeidsgivere som søker nye medarbeidere

– Vertskapet informere tilflyttere
• Oversikt over alle tilflyttere
• Velkomstbrev
• Tilflyttermapper

Regionselgerordning
Utenrikstjeneste 
– Fjellambassadører



REGIONRÅDET
FOR FJELLREGIONEN
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Flytthit
VIKTIG!!

Regiontenkingen
– Metaforen: ”Smykkeskrinet med fjellsmykker”
Infrastruktur
– Kvalitet i hvert ledd – velfungerende apparat
– Holde det vi lover 
Markedsføring
– Teorier og metoder fra næringslivet
– Positive budskap, som ”det gode liv, køfritt, puddersnø”

osv.
– Bruk av media 
Forankringen i kommunene
– Kommunene er i front - regionen koordinerer
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Flytthit-prosjektet
Resultat og erfaringer

Skapt en interesse for vår region  
– Markert regionen på en positiv måte  
– Får kontinuerlig henvendelser
– Prosjektet er en suksess allerede
Om prosessen
– Har vært nødvendig å bruke tid
– Positivt  – kommunene har samarbeidet på flere nivå
– Samarbeidet med arbeids- og næringslivet
– ”Kick-off” som har samlet regionen
Målgruppa
– Første Klasse-kampanjen viktig fordi vi fikk 

medieoppmerksomhet
– Mer målrettet å jobbe mot folk med tilknytning
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Flytthit-prosjektet
Videre framover…

Vi vil bli en foregangsregion i Norden på positiv 
markedsføring 

• Felles markeds- og profileringsprogram

• Årlige kampanjer

• Vedlikehold og utvikling av infrastrukturen for 
tilflytting

• Mer bruk av tredje sektor – utvidet vertskap i 
kommunene


